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Abstrakt: V prispevku sa zaoberame prieskumom nazorov producentov na vyznam a prinos regionalneho
znacenia na priklade konkrétneho regionu. Predmetom prieskumu je regionalna znacka HONT. Zaujmové Gzemie
je vymedzené okresmi Banska Stiavnica, Krupina, Velky Krti§ a Levice. Celkovo ma k 30.09.2018 regionalnu
znatku HONT udelenych 44 produktov v kategérii potravinarske a prirodné produkty, remeselné vyrobky,
stravovacie a ubytovacie sluzby. Prieskum nazorov sme realizovali prostrednictvom dotaznika na vybranej vzorke
39 producentov regionalnej znacky HONT a 1 koorditara regiondlnej znacky. Z hl'adiska uzemnej pdsobnosti su
producenti sustredeni najmé v okrese Velky Krti§ (27%). Najmenej regionalnych producentov nachadzame
v okrese Levice (14%). Z dotaznikového prieskumu vyplyva, ze za regionalny produkt povazuju produkt vyrobeny
v konkrétnom regione (40.00%) s podielom ru¢nej prace (27.50%) vo vizbe na tradicie regionu (32.50%). Vyznam
regionalneho znacdenia vidia najmd v podpore zamestnanosti a podnikania v regione (42.50%). Ako prostriedok
na predaj svojich produktov najcastejSie vyuzivaju verejné podujatia (45.00%).
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Abstract: In the article, we examine the views of producers on the importance and benefits of regional labeling
for example of specific region. The subject of the survey is the regional label HONT. The interest area is defined
by districts Banska Stiavnica, Krupina, Velky Krti§ and Levice. As of 30.09.2018 has the regional label HONT
44 products in the category of food and natural products, craft products, catering and accommodation services. We
conducted a questionnaire survey of the opinions. The survey sample was 39 producers of the regional brand
HONT and one of the regional brand co-ordinators. The producers are concentrated mainly in the Velky Krti§
district (27%). The least regional producers are in the Levice district (14%). The questionnaire survey shows that
the regional product is the product produced in a specific region (40.00%) with a share of manual work (27.50%)
in relation to the traditions of the region (32.50%). The producers see the importance of regional labeling, in
particular in promoting employment and entrepreneurship in the region (42.50%). As a means of selling their
products they most often use public events (45.00%).
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Uvod

Na trhu s potraviny v Eurdpske Unii existuju rézne systémy oznacovania potravin s cielom
informovat’ spotrebitelov o roznych kvalitativnych charakteristikdch potravinarskych
vyrobkov. Medzi najpredavanejSiu schému oznaCovania patri systém regulovany pravom
Eurépskej tnie. Potreba rozvijat' a identifikovat’ udrzatelné produkty viedla Spolkovu
republiku Nemecko v roku 1978 spustit’ schému environmentalneho oznacovania Modry anjel.
Neskor boli environmentalne znacky podporené spravami OSN. Prvou spravou OSN bola
sprava Nasa spolo¢na buducnost, ktora v tejto oblasti opisala ulohu znaciek elektrickych
spotrebi¢ov s cielom podporit’ usporu energie. Neskor Agenda 21 povysila environmentalne
znacky za nastroj na podporu udrzatel'nej vyroby a spotreby a navrhla, aby sa znacky pouzivali
na podporu ¢istejsej vyroby v réznych odvetviach trhu (Prieto-Sandoval et al., 2016; Bratt et
al., 2011; Clancy et al., 2015).

V poslednych rokoch sa v eurépskych krajinach v savislosti s environmentalnym ozna¢ovanim
produktov zacalo intenzivnejsie rozvijat’ regionalne oznacovanie produktov (najmé potravin).
Vd'aka ohl'aduplnému vyuzivaniu prirodnych zdrojov z izemia, spotrebitel’ nakupom tychto
produktov prispieva k ochrane zivotného prostredia, podporuje ekonomicky rozvoj danej
oblasti a pomaha k obnove Zivota obyvatel'ov na vidieku (Kanianska et al., 2017). Van Ittersum
et al. (2007) definuju regionalny produkt ako produkt, ktorého kvalita a pdvod je priradeny
konkrétnemu regionu, pricom dolezitym atributom je, ze sa produkt predava s pouZzitim ndzvu
regionu pévodu. Fernandez-Ferrin et al. (2018) za regionalny produkt pokladaju taky produkt,
ktory sa vyraba lokdlne, moze alebo nemusi byt’ spotrebovany mimo tohto prostredia a pontka
vynimo¢nu kvalitu odvodent od S$pecifickych podmienok jeho identifikovateI'ného
zemepisného povodu. Bingen (2012) konStatuje, Ze regiondlna znacka produktu oznacuje
predovsetkym pravost’ produktu, t.j. vyrobok je skuto¢ne vyrobeny v regione oznacenom
nazvom vyrobku. Za zéakladné charakteristiky regionalnych produktov Ilber, Maye (2007)
oznacili reSpektovanie Zzivotného prostredia, podiel manudlnej prace a vyuzitie surovin
Specifickych pre dany region.

Znacky regionalnych produktov na izemi Slovenska st podl'a Stensovej (2013) typom znacenia
s priblizne 10 ro¢nou historiou. Do vytvéarania a propagacie regionalnych znaciek sa zapojili
Miestne akéné skupiny, nakol’ko aj Chalupova, Prokop, Rojik (2016) odporucaji zoskupovanie
vyrobcov do zdruZeni. VSetky regionalne znacky na tizemi Slovenska maju svoju vlastn(
webovu stranku, jednotny vzhlad logotypu vyjadrujuci symbol typicky pre dany region. Podla
dostupnych udajov z ich webovych stranok ma Slovensko osem regionalnych znaciek: Gemer-
Malohont, Hont, Podpolanie, Ponitrie, Karsticum, Malodunajsko-Galantsko, Kopanice,
Zéhorie. V priprave je regionalny produkt Liptov, Modra — Malokarpatska vinna cesta, Tatry-
Spis.

Metodika

Predmetom prieskum je znac¢ka Regionalny produkt HONT. Ciel'om prispevku je prieskum
nazorov samotnych producentov regiondlnych produktov na vyznam a prinos regiondlneho
znacenia. Znalost’ producentov sme sledovali dotaznikovym prieskumom, ktory bol vytvoreny
v prostredi Google dokumentov a distribuovany na e-mailové adresy producentov. Prieskum
sme realizovali v obdobi jun — jul 2018.

Znacku Regionalny produkt HONT ma k 30.09.2018 udelenych 44 produktov v kategoriach:
potravinarske a prirodné produkty, remeselné vyrobky, stravovacie a ubytovacie sluzby. Jeden
producent ma znacku aj pre stravovacie aj ubytovacie sluzby, konkrétne Penzion Stary hostinec
vo Svédtom Antone, okres Banska Stiavnica. Z certifikovanych regionalnych produktov
prevladaju remeselné vyrobky (najma vyrobky z dreva, pratia, keramiky a hliny) a
potravinarske produkty (pekarenské, cukrarenské produkty a produkty zo zahrady: kvaskovy
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chlieb, kolace, Skvarkové pagace plnené slivkovym lekvarom, vino, dZemy, oleje). Znacku
regionalny produkt HONT maju aj prirodné produkty, z nich hlavne med a produkty z neho.
Najmenej zastupené su znacky v oblasti sluzieb. Regiondlnu znacku HONT maju dve
stravovacie a jedno ubytovacie zariadenie v okrese Banska Stiavnica.

Do prieskumu bolo zaradenych vsetkych 43 producentov a 1 koordinator znacky Obcianske
zdruzenie Zlata cesta. Celkovo dotaznik vyplnilo 40 respondentov (91% navratnost’ dotaznika).
Vysledky sme spracovali percentualne formou grafov a tabuliek v programe Microsoft excel.

Vysledky a diskusia

Prieskumu sa zacastnilo 39 producentov regionédlnych produktov HONT a jeden koordinator
znaCky Regionalny produkt HONT. Z hladiska veku (obr 1) prevladali producenti v
produktivnom veku (26-61 rokov). Vyrovnané zastupenie mali mladsi producenti (18-25
rokov), ktori regionalne znacenie pokladaju za rozbeh ich podnikatel'skej ¢innosti a producenti
v déchodkovom veku, pre ktorych je vyroba regionalnych produktov celozivotnou napliou ich
¢innosti.

VEK
60.00%
52.50%
50.00%
40.00%
30.00% 0
’ 25.00% 22.50%

20.00%
10.00%

0.00%

18-25 rokov 26-61 rokov nad 61 rokov

Obr 1 Rozdelenie vyskumnej vzorky z hl'adiska veku
Fig 1 Distribution of the survey sample in terms of age

Uzemna posobnost’ znatky Regiondlny produkt HONT je vymedzend okresmi Banské Stiavnica,
Levice, Nové Zamky, Krupina, Velky Krti§, Ziar nad Hronom a Zarnovica. Rozmiestnenie
regionalnych producentov je koncentrované do $tyroch okresov Banska Stiavnica, Krupina, Velky
Krti$ a Levice, ktoré tvorili naSu vyskumnu vzorku (tab 1).

Tab 1 Rozdelenie vyskumnej vzorky z hl'adiska izemnej pdsobnosti
Tab 1 Distribution of the survey sample in terms of territorial scope

Zakladny subor Vyberovy subor
pocet relativna pocetnost’ (%) | pocet relativna pocetnost’ (%)
okres Banska Stiavnica | 12 27.00% 12 30.00%
okres Krupina 12 27.00% 10 25.00%
okres Velky Krti§ 14 32.00% 12 30.00%
okres Levice 6 14.00% 6 15.00%

Z otazok dotaznikoveho prieskumu vyberame otadzky zamerané na nazory producentov na
vyznam a prinos regionalneho znacenia. Znacky regionalnych produktov Slovenskej republiky

56



ACTA UNIVERSITATIS MATTHIAE BELII series Environmental management, Vol. XX., No. 2, 2018

zastreSené pod miestnymi akénymi skupinami st charakteristické jednotnym vizudlnym Stylom
logotypu. Respektuju spolo¢né pravidla udelovania znacky, ktoré okrem pdvodu v regione
zdoraziuji ekologicku Setrnost’ a regionalnu jedinecnost. Preukazuje sa vézba na tradiciu
daného regionu, podiel miestnych surovin, podiel ruc¢nej prace, ohl'aduplnost’ k zivotnému
prostrediu a vynimocnost produktov. Podobne su hodnotené aj sluzby (ubytovacie a
stravovacie zariadenia, zazitky), ktoré jedineCnym spdsobom prezentujii konkrétne miesto
alebo cely region (Jadud'ova, Kanianska, Markova, 2016).

Na zaklade tohto konstatovanie sme sa v dotaznikovom prieskume zamerali na obsahovu napli
pojmu ,regionalny produkt®. Z vysledkom sme dospeli k zaveru, ze ziadna z ponukanych
moznosti zasadne neprevySovala (obr 2). Vsetci producenti, ako aj koordinator znacky,
pokladaju za doélezité hlavné kritéria pre udelenie regionalnej znacky, ako je: rucna praca
(27.50%), spatost’ so zvykmi a tradicimi regionu (32.50%) a geograficka prislusnost’ produktu
K ur¢itému regionu (40.00%). Suhlasime s tvrdenim Bingena (2012), ze regionalne znacky
oznacuju predovsetkym pravost, t.j. produkt je skutoéne vyrobeny v regione oznacenom
nadzvom produktu.

REGIONALNY PRODUKT HONT

produkt, vyrabany iba v urcitom regione 40.00%

produkt, ktory nadvazuje na zvyky a
tradicie konkrétneho regiénu

produkt, ktorého zakladom je ru¢nd praca 27.50%

0.00% 10.00% 20.00% 30.00% 40.00% 50.00%

Obr 2 Ktoré tvrdenie sa Vam spéja s pojmom ,, regiondlny produkt“.
Fig 2 Which statement associates you with the term "regional product".

Van Ittersum et al. (2007) za dolezity atribtt regiondlnych produktov povazuju to, Ze sa produkt
predava s pouzitim nazvu regionu pévodu a prisluSnym logom. Zaujimalo nas, ¢i producenti
a koordinator znacky poznaji logo znacky Regiondlny produkt HONT. VSetci opytani vedeli
identifikovat’ spravne logo a uviest’, o znazoriiuje. Logom znacky je huslovy klIa¢. Skiimali
sme, kde sa stymto logom stretavaji najcastejSie (obr 3). Obvyklym miestom predaja
regionalnym produkto st rézne verejné podujatia, kde maji moznost’ producenti pontkat’ svoje
produkty. Verejné podujatia (jarmoky, slavnosti) su hlavnym zdrojom prijmom producentov,
ako uviedli v dotaznikovom prieskume. Dalsou moZnostou predaja je kiipa produkov priamo
u producenta, ktorti oznacilo 32.50% opytanych. Fernandez-Ferrin et al. (2018) preukazali, ze
regionalne produkty sa predavaju priamo u vyrobcu (tzv. predaj z dvora), ¢o zarucuje
jednoznacny charakter povodu produktu a spdsob jeho vyroby. Vysledky nami realizovaneho
prieskumu toto tvrdenie preukazali. Najmenej vyhladavnou cestou predaja je predaj
v lokélnych malych obchodok zameranych na slovenské, resp. regionalne produkty (22.50%).
Koordinator znacky Regiondlny produkt HONT na svojej internetovej stranke uvadza aj
zoznam obchodov, v ktorych je mozné tieto regionalne produkty zakupit’. Su to $tyri obchody,
dva v okrese Banska Stiavnica (nakol'ko aj samotné sidlo regionalnej znatky HONT je v tomto
okrese) a dva v okrese Krupina.
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PREDAJ REGIONALNYCH PRODUKTOV

0.00% 10.00% 20.00% 30.00% 40.00% 50.00%

Obr 3 Ktory spdsob predaja svojich produktov najéastejSie vyuzivate.
Fig 3 Which way of selling your products you use most often.

Koordinator znacky Regiondlny produkt Hont uvadza za hlavné ciele regionalneho znacenia
(Zlaté cesta, a.s.):
e Podporovat’ miestnych producentov, poskytovatel'ov sluzieb a nositel'ov tradicii.
Propagovat’ a rozvijat’ region.
Uchovavat hodnoty, tradicie a jedine¢nost’ regionu.
Efektivne objavovat’ a vyuzivat’ miestne zdroje.
Chrénit’ a zachovavat kultirne, prirodné a historické dedi¢stvo pre dlhodobo vyvazeny
a udrzatel'ny rozvoj.
e Prispievat’ k rozvoju udrzate'ného cestovného ruchu skvalitnenim rekreaéného zazitku
tym, Ze znacka garantuje povod oznaceného vyrobku v regione.

Vyznam oznafovania produktov pre producentov bol d’alSou z oblasti naSho dotaznikového
prieskumu (obr 4). Necelad polovica producentov (42.50%) za hlavny prinos regionalneho
znacenia poklada podporu zamestnania a podnikania v regioéne. Takmer tretina producentov si
regionalne znacenie produktov spaja s podporou udrzatelnosti a rozvoja regionu (27.50%).
Rovnaku skupinu tvoria poducenti, ktori si regionalnu zna¢ku zvolili, pretoZe chceli pontikat’
kvalitnejSie produkty na trhu (zdravSie, bezpecnejsie). Najmenej ¢astou odpovedou bola
moznost’ propagacie regiénu z hl'adiska cestovného ruchu (2.50%). Aj na zaklade naSich
zisteni pokladdme regionalne produkty za pozitivny prvok rozvoja miestnej ekonomiky,
zivotného prostredia a socialnej stranky. Sthlasime so Sharmom (2014), Ze miestna ekonomika
moze profitovat zvyroby apredaja lokalnych produktov, nakolko menej finanénych
prostriedkov putuje narodnym a nadnarodnym spolo¢nostiam, rozvija sa polnohospodarstvo
a miestne podnikanie, vznikaju nové pracovné miesta, zvySuje sa objem dani a spétnych
investicii do regionu, posiliiujii sa vizby s cestovnym ruchom a propaguju sa regionalne
znacky.
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VYZNAM REGIONALNEHO ZNACENIA

dany produkt je kvalitnejsi voci ostatnym
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pocp P . 42.50%
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0.00% 10.00% 20.00% 30.00% 40.00% 50.00%

Obr 4 Vyznam ozna¢ovania regionalnych produktov.
Fig 4 Meaning of regional product labeling

Zaver

Environmentalne oznacovanie produktov je koncept, ktory sa uplatiiuje na celom svete. Stal sa
stcastou stratégii a politik ochrany zivotného prostredia, trvalo udrzateného rozvoja a
socialnej zodpovednosti. Oznacovanie produktov slizi nielen na stanovenie noriem kvality
produktu, ale ma priamy vplyv na spotrebitel'ov a ich nakupné spravanie. V rdmci prispevku
sme skamali Cast’ environmentalneho oznacovania produktov zamerand na regionalne
produkty. Regionalne produkty s povazované za dolezity prvok eurdpskej kultarnej identity
a prispievaju k rozvoju a udrzatel'nosti vidieckych oblasti. Regionalne oznacovanie produktov
mé teoretické a praktické vplyvy na rozvoj vidieka. Teoretické doskedky su zalozené na
spokojnosti miestnej komunity, potencialnych producentov regionalnych produktov s kvalitou
zivotnej Urovne. Praktickym dosledkom je moznost’ ul'ahcenia pristupu na miestny trh prace
a zvysenie ekonomickej urovne regionu.

V dotaznikovom prieskume sme sa zamerali na producentov regiondlnej znacky HONT
a skamali dévody ich zapojenia do tejto schémy oznacovania produktov. Z vysledkov mozeme
konStatovat’, Ze regionalny produkt sa im spaja s konkréthym miestom aje pre nich
prostreidkom na podporu zamestnanosti a podnikania v regione. Predaj svojich produktov
realizuju najmé prostrednictvom verejnych podujati alebo priamo u vyrobcu. Absentuje predaj
prostrednictvom obchodov, aj napriek tomu, Ze koordinator znacky ponuka siet malych
lokalnych obchodov.
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